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1 SYNTHESE DES RESULTATS 
L’audit d’accessibilité conjoint des sites Web aubay.com, blog.aubay.com et data.aubay.com révèle 
que ces plateformes sont respectivement partiellement conformes. 

• Aubay.com + Blog.aubay + Data.aubay obtient un score de 59.70% de critères applicables 
conformes. 

• Aubay.com ainsi que blog.aubay obtient 61.19% de critères applicables conformes. 
• Data.aubay obtient un score de 83.67% de critères applicables conformes.  

Les principaux problèmes sont les suivants :  

- Liens et boutons redondants, utilisant des balises inadaptées et manquant d’intitulé pertinents 
(critères 6.1, 6.2, 11.9) 

- Navigation au clavier impraticable (critères 7.3, 10.7) 
- Usage de lecteur d’écran empêché par des alternatives manquantes (critères 1.1 à 1.3), des 

fonctions inaccessibles (7.1)  
- Charte graphique pas assez contrastée (critères 3.2) 
- Structure des pages incorrecte ou incomplète (critères 9.1, 9.2, 12.6, 12.7) 

Il est à noter que les non-conformités identifiées dans le header, footer et menu de navigation, 
éléments communs à toutes les pages ou presque, n’ont été mentionnées que dans la P01. 

De plus, la page 04 de l’échantillon initial n’est pas prise en compte dans le contre audit, car cette 
page a été supprimée du site. 

Suite au contre audit et pour faciliter la lecture du rapport, les non conformités devenues conformes 
sont dans des tableaux dont le contour est vert.  

 

2 DEROGATIONS 
Il n’y a aucune dérogation ni exemption pour cette application 

3 NON-CONFORMITES 
 

1.1/ Impact Faible 

Chaque image porteuse d’information a-t-elle une alternative textuelle ? 

Observé sur : P04 – P07 

NATURE DU PROBLÈME 

P04 : Le logo ‘Aubay X-0’ est une image sans 
alternative 

P07 : [Investisseurs]Dans les "Derniers documents à 
jour" : le bouton "Télécharger" n'a pas d'alternative 
textuelle, ou bien est identifié comme ‘4’ ou ‘5’ 
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Les graphiques de résultats (répartition, évolution du 
CA) ont des alternatives vides 
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SOLUTION CONSEILLÉE 

Complexité Moyenne  Favoriser les balises dédiées 
aux images (img, area, object, svg,…) pour contenir 
et présenter des images, associées à des alternatives 
pertinentes (attributs alt ou title) ou vides. Beaucoup 
d’images sont identifiées en tant qu’élément 
‘cliquable’ par un lecteur d’écran, ce qui est soit 
redondant avec un lien avant ou après, soit 
fonctionnellement faux, désignant une quantité 
d’images à but décoratif qu’il conviendrait d’ignorer. 

Complexité Faible P04 : rajouter ‘Aubay X-0’ à 
l’attribut alt de l’image du logo. 

Complexité Faible P07 : Ajouter une alternative à ces 
icônes, par exemple alt="Télécharger le document". 
 

Contre audit P4 : n’existe plus 
P7 : Conforme 

 
 

1.2/ Impact Faible 

Chaque image de décoration est-elle correctement ignorée par les technologies 
d’assistance ? 
Observé sur  P01 – P05 – P06 – P07 – P08 – P09  

NATURE DU PROBLÈME 

P01-P05-P06-P09 : Le lien ‘Rejoignez-nous’ est suivi 
d’une icône ‘>’ qui dans le code est indiqué par un ‘5’ qui 
est lu par NVDA. Des icônes semblables, dans les autres 
pages de l’échantillon, apparaissent dans le code sous la 
forme d’un caractère (‘L’, ‘M’, ‘N’, ‘2’, ‘4’, ‘croisillon’) – 
voir la grille pour plus de détails. 

Certaines images (section « Rejoindre Aubay aussi 
pour ») ne sont pas contenues dans des balises adaptées 
et ne peuvent pas être identifiées ou ignorées par un 
lecteur d’écran (pas plus qu’une potentielle alternative). 

Les icônes de la section ‘Who are we’ ainsi que les 
pictogrammes sous les présentations vidéo et dans la 
section « Join Aubay also for... », et les images associés 
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aux pays où Aubay est présent ont des attributs ‘title’ 
non vides 

[Footer] Les images associées aux différents réseaux 
sociaux ne possèdent aucun attribut  

P07 : [Actionnariat et suivantes] L'image de décoration a 
un title non vide. 

P08 : [Nos opportunités par thématique] Certaines 
images de thématiques ont un attribut alt non vide ou 
non consistant avec la thématique qu’elles illustrent 
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SOLUTION CONSEILLÉE 

Complexité Faible Pour chaque image, chaque icône, 
chaque pictogramme ayant pour objet de la mise en 
page ou un embellissement visuel, constituant donc une 
image à caractère décoratif, contenir l’un des attributs 
suivants : alt=’’, attribut aria-hidden=true, 
role=presentation. 

Contre audit 

P01 conforme sauf le « Ligne verticale » lu par TalkBack 
au-dessus des témoignages 

P07 conforme sauf un alt et trois title dans des logos (à 
supprimer) 

P05-P06-P08-P09 : conforme 

 

 

1.3/ Impact Faible 

Pour chaque image porteuse d'information ayant une alternative textuelle, cette 
alternative est-elle pertinente (hors cas particuliers) ? 
Observé sur  P01 – P07 

NATURE DU PROBLÈME [Header] l'image du lien vers l’accueil a un intitulé non 
pertinent (aM) 
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[VA] Le logo Aubay n’a pas une alternative pertinente 
(attribut ‘title=logo-title’).  

[Footer] la première image en partant du haut est lue 
comme "logo nav", ce qui n'est pas clair. 

P07 : [Actionnariat] L’histogramme des dividendes et le 
tableau de la répartition des actions sont des images 
sans intitulé pertinent. 

 [Développement durable] Les alternatives textuelles des 
photos de sportifs sont insuffisantes. 

 

 

 

SOLUTION CONSEILLÉE 

Complexité Faible [Header] l'image du lien vers l’accueil 
devrait s'appeler "Retour accueil Aubay" au lieu de 
"Aubay".  

Complexité Faible Modifier l’attribut title de l’image du 
footer pour ‘Aubay Logo’ (ou attribut vide pour l’ignorer) 
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Complexité Faible P07 : [Actionnariat] L'histogramme 
des dividendes devrait s'appeler "Histogramme des 
dividendes versés par le Groupe Aubay jusqu'en 2021" 

 Le tableau de répartition du capital devrait s'appeler 
"Tableau de répartition du capital du Groupe Aubay », et 
pourrait prendre la forme d’une <table> plutôt que d’une 
image. 

[Développement durable] Décrire ce que représente la 
photo des sportifs ou ce qu'elle est sensée transmettre.  

Contre audit 

P1 : Conforme 

P7 : [Développement durable] les alternatives textuelles 
des photos de sportifs sont insuffisantes. Solution : 
décrire ce que représente la photo ou ce qu'elle est 
sensée transmettre. 

 

 

1.6/ Impact Moyenne 

Chaque image porteuse d’information a-t-elle, si nécessaire, une description 
détaillée ? 
Observé sur P07 

NATURE DU PROBLÈME 

[Investisseurs] Des graphiques et histogrammes sont 
présentés dans les sous pages ‘Investisseurs’ et 
‘Actionnariat’, dont le détail n’est pas à ajouter à leur 
alternative, mais plutôt à une description détaillée.  
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SOLUTION CONSEILLÉE 

Complexité Moyenne Ajouter une description aux 
histogrammes et au diagramme secteur, dans un 
texte caché disponible sur clic à côté de l'image, et 
préciser que cette description est accessible et 
comment elle est accessible dans l'attribut longdesc 
des images.  

Propositions de la description détaillée dans la grille 
RGAA 

Complexité Moyenne Remplacer l'image de répartition 
du capital par un tableau (balise <table>) ou créer 
une alternative accessible 

Contre audit P7 : Conforme 

 

2.1/ Impact Faible 

Chaque cadre a-t-il un titre de cadre ? 
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Observé sur P01 
NATURE DU PROBLÈME [Humain au coeur du numérique] Vignettes de vidéo 

ouvrent un cadre (<iframe>) qui n’ont pas de titre  

 

SOLUTION CONSEILLÉE Complexité Faible Ajouter un attribut « title=’Vidéo : 
[Nom de vidéo]’ » à ces cadres 

Contre audit 

P1 : [Humain au coeur du numérique] Vignettes de 
vidéo ouvrent un cadre (<iframe>) qui n’ont pas de 
titre : ajouter un attribut « title=’Vidéo : [Nom de 
vidéo]’ » au cadre 

 

 

2.2/ Impact Faible 

Pour chaque cadre ayant un titre de cadre, ce titre de cadre est-il pertinent ? 

Observé sur P07 – P14 
NATURE DU PROBLÈME P07 : [Développement durable] titres de cadre non 

pertinent 
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P14 : Les <iframe> contenant des vidéos YouTube 
ont comme titre ‘Youtube video player’  

 

 

 

SOLUTION CONSEILLÉE Complexité Faible P07 : [Développement durable] 
changer les titres en "Vidéo YouTube : <titre de la 
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vidéo>" et "Vidéo Vimeo : Aubay Care - Audrey avec 
sous-titres" 

P14 : Les <iframe> contenant des vidéos YouTube 
devraient avoir comme titre ‘Vidéo YouTube : [Titre de 
la vidéo]’ serait plus pertinent 

Contre audit P7 -14 : conforme 

 

3.1/ Impact Faible 

Dans chaque page web, l’information ne doit pas être donnée uniquement par la 
couleur. Cette règle est-elle respectée ? 
Observé sur  P01 – P02 – P07 – P12 – P13 – P14 

NATURE DU PROBLÈME 

P01-07-12-14 : Les puces des différents carrousels ont 
des statuts différents (actifs/désactivé) indiqués 
uniquement par leur couleur 

P02 : Menu de navigation du Footer : le lien vers la 
page active est en rouge, le lien survolé est en vert, 
les autres liens sont en blanc. 

P12-P13 : [Footer] Dans le plan du site, le lien de la 
page courante est identifié par un changement de 
couleur seulement 
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SOLUTION CONSEILLÉE 

Complexité Moyenne Rajouter un autre effet (forme 
ou taille différente, effet d’ombrage ou de gras) à ces 
éléments afin d’indiquer par autre chose que la 
couleur leur différence de statut. 

Contre audit 

P1, p2, p7, p14 : Conforme 

P12, p13 : [Footer] Dans ce qui fait office de plan du 
site, le lien de la page courante est identifié par un 
changement de couleur seulement : rajouter un effet 
(soulignage, encadré, effet de gras, agrandissement 
de police,…) 
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3.2/ Impact Moyen 

Dans chaque page web, le contraste entre la couleur du texte et la couleur de son 
arrière-plan est-il suffisamment élevé (hors cas particuliers) ? 
Observé sur :  Toutes les pages 

NATURE DU PROBLÈME 

Sur toutes les pages, certains textes ont un contraste 
trop faible avec leur couleur de fond (pour le détail, 
voir la grille RGAA). L’option d’accessibilité ‘arrière-
plan clair permet de régler un certain nombre de ces 
problèmes, pas tous cependant. 
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SOLUTION CONSEILLÉE 

Complexité Élevée Modifier le code couleur afin 
d’atteindre le taux de contraste requis. Afin de calculer 
ces taux, de nombreuses extensions existent pour 
Edge/Chrome/Firefox : WCAG Color Contrast Checker, 
Color Contrast Analyser, … 

Contre audit 

P6 :  

- https://agilemanifesto.org/iso/fr/manifesto.ht
ml 2.86 / 4.5.   

- Paragraphe "Le calendrier a été mise à jour 
en Décembre 2024 (…)" 2.94 / 4.5.  

- Titlre <h6> "Nov 24, 2023" 3.74 / 4.5.  
- Texte "Que signifie être agile" 4.01 / 4.5 

P7 : [Agenda]textes en orange sur fond gris : "Ajouter 
calendrier" (4.37 / 4.5) 

P11 :  

- "Titre de paragraphe (orange sur blanc, 2.86/4.5)  

- Texte en gris sur fond blanc ""Vous êtes un 
ingénieur grande école débutant (…)"" 3.23 / 4.5"  
 

P14 :  

- "[Titres de paragraphes] orange sur rose 4.14 
/ 4.5 

- [Texte de paragraphes] gris sur rose 
4.47/4.5)"  

P1, 2, 3, 4, 5, 8, 9, 10, 12, 13 : conforme 
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3.3/ Impact Moyen 
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Dans chaque page web, les couleurs utilisées dans les composants d’interface ou 
les éléments graphiques porteurs d’informations sont-elles suffisamment 
contrastées (hors cas particuliers) ? 
Observé sur : Toutes les pages sauf P13 

NATURE DU PROBLÈME 

[Menu de navigation] Bouton d’ouverture et de 
fermeture du menu (burger button et croix de 
fermeture) ont des fonds changeants selon la 
page/l’emplacement sur la page 

Champ de recherche (placeholder et icône loupe 
orange sur gris, 1.31/3) 

Drapeau FR/UK pour langue de la page 

Bannière de cookies : Le bouton de fermeture (‘X’) est 
en gris sur gris et devrait avoir un contraste de 3 au 
moins 

P01 : [Contact] Boutons pour masquer/afficher les 
contacts selon le pays sélectionné (gris sur gris, 
1.18/3) 

P06 : Utiliser l’option d’accessibilité ‘arrière-plan clair’ 
fait disparaître l’image d’en-tête, et étend l’élément 
‘Tous les articles’ en un cadre plan au-dessus du texte 

P01-07-09-12 : Les puces et/ou flèches de défilement 
des carrousels ne sont pas suffisamment contrastés 
avec leur fond 
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SOLUTION CONSEILLÉE 

 
Complexité Élevée Toutes les icônes interactives 
(boutons du menu de navigation, champ de 
recherche, fermeture de la bannière de cookies) 
devraient avoir un contraste fixe et au moins égal à 3 
avec leur fond 

Modifier le code couleur afin d’atteindre le taux de 
contraste requis. Afin de calculer ces taux, de 
nombreuses extensions existent pour 
Edge/Chrome/Firefox : WCAG Color Contrast Checker, 
Color Contrast Analyser, … 

Agrandir les icônes drapeau pour les rendre plus 
lisibles  

Contre audit Toutes les pages : conforme 

 

4.2/ Impact Moyen 
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Pour chaque média temporel pré-enregistré ayant une transcription textuelle ou 
une audiodescription synchronisée, celles-ci sont-elles pertinentes (hors cas 
particuliers) ? 
Observé sur : P01 – P07 – P14 

NATURE DU PROBLÈME 

Les vidéos proposées ont toutes des sous-titres (en 
français) et une transcription synchronisée, rendues 
automatiquement par YouTube. Ces éléments ne sont 
ni complets, ni entièrement corrects. 

 

SOLUTION CONSEILLÉE 
Complexité Élevée Pour chaque vidéo, apporter une 
transcription fidèle (et les sous-titres associés), ainsi 
qu’une version anglaise pour les vidéos présentées dans 
des pages en VA 

Contre audit P1 P07 et p14 conforme 

 

4.13/ Impact Moyen 

Chaque média temporel et non temporel est-il compatible avec les technologies 
d’assistance (hors cas particuliers) ? 
Observé sur : P01 

NATURE DU PROBLÈME 

[Humain au cœur du numérique] les trois vidéos "Et si 
c'était vous ?", quand on les ouvre au clavier et avec un 
lecteur d’écran, sont lues comme "cliquable x bouton 
Close". 

SOLUTION CONSEILLÉE Complexité Moyenne Modifier la mise en page afin que 
le lecteur d’écran puisse annoncer "Ouverture de la vidéo 
YouTube dans une pop-up". 

Contre audit Non conforme : le lecteur d’écran lit toujours « cliquable 
x bouton close ». 

 

5.3/ Impact Moyen 
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Pour chaque tableau de mise en forme, le contenu linéarisé reste-t-il 
compréhensible ? 
Observé sur : P01 – P14 

NATURE DU PROBLÈME 

P01 : [Footer] Il y a un tableau de mise en forme 
contenant les logos Indeed et GlassDoor, mais il n'a 
pas d'attribut "role=presentation". 

P14 : [Nos partenariats] Les liens vers les partenaires 
sont contenus dans un tableau de mise en page sans 
l’attribut "role=presentation" nécessaire. 

 

 

SOLUTION CONSEILLÉE 

Complexité Faible P01 :  Supprimer le tableau de mise 
en forme qui contient les logos Indeed et GlassDoor ou 
lui ajouter un attribut "role=presentation" 

Complexité Faible P14 :  Rajouter l’attribut nécessaire à 
la balise <table> dans un tableau de mise en page qui 
les liens vers les partenaires. 

Contre audit P1, 14 : conforme 
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6.1/ Impact Élevé 

Chaque lien est-il explicite (hors cas particuliers) ? 

Observé sur : P01 – P02 – P05 – P06 – P07 – P08 

NATURE DU PROBLÈME 

[Menu de navigation] Certaines pages n’ont pas de 
version anglaise et cliquer sur le drapeau anglais pour 
changer de langue renvoie vers la page d’accueil (P02 
– P07 – P08 – P09 existent en VA, pas les autres) 

[Footer] Les liens utiles ne sont pas structurés comme 
des liens, le lien GlassDoor est dédoublé. 

P01 : [En-tête] Les liens (Aubay blog, RSE, 
Investisseurs) n’en sont pas sémantiquement 

[Alternance/Stages] Lien vers le livret de stage 
2023/2024 dupliqué sur l’image de couverture et un 
bouton en dessous  

[Aubay Life] Les panneaux de réseaux sociaux 
contiennent 2 ou 3 liens (image ou texte ‘voir post’).  

P02 : Le titre "Contacts investisseurs" est un lien 
superflu vers la page courante 

P05 : Les panneaux d’article contiennent des 
redondances vers l’article en question (un lien 
contenant l’image, un second à l’intérieur associé à un 
titre <h2>) 

Le lien ‘< Tous les articles’ n’est pas structuré comme 
un lien (balise <a>). 

P06 : Les panneaux d’article (‘Articles qui pourraient 
vous intéresser) contiennent des redondances vers 
l’article en question (un lien contenant l’image, un 
second à l’intérieur associé à un titre <h2>) : 
supprimer ou cacher une occurrence. L’un de ces 
panneaux semble systématiquement dupliqué 3 fois 
avant le footer 

P07 : [Investisseurs]Lien vers le cours de la bourse : 
pas explicite, on ne sait pas que c'est un lien et 
l’image n’a pas d’intitulé. Les liens vers des documents 
téléchargeables sont des <div> et non des <a>. 

P08 : [Thématiques] Les liens sont dupliqués (image 
de fond, intitulé en dur) 
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SOLUTION CONSEILLÉE 

Complexité  Moyenne Cacher/supprimer le 
changement de langue du menu de navigation pour 
les pages sans équivalent en VA 

Complexité Élevée Utiliser des balises <a> 
proprement intitulées (texte en dur, attribut title du 
lien ou alt de l’image/icône) 

Complexité Faible Supprimer les redondances ou 
rassembler les éléments au sein de la même balise 
<a>. 

Contre audit  

P1 : [Menu de navigation] Certaines pages n’ont pas 
de version anglaise et cliquer sur le drapeau anglais 
pour changer de langue renvoie vers la page 
d’accueil : cacher le changement de langue du menu 
de navigation pour les pages sans équivalent en VA 
(exemple la p3 n’a pas de VA et envoie directement 
sur la page d’accueil en cliquant sur le drapeau. 
De plus, le clic sur drapeau peut perdre l’utilisateur 
car en cliquant sur le drapeau anglais la page devient 
en VA mais le drapeau français est indiqué. Nous 
recommandons l’ajout d’un menu déroulant ou autre. 

P2 : En VA, il y a toujours un lien sur le titre ‘Investor 
Contacts’ qui amène sur la page courante, ce qui est 
superflu. 

P5 p6 p8 : conforme 

P7 : [Investissements]derniers documents à jour 
[Gouvernance]statuts et règlement intérieur 
[Informations financières][Assemblée 
Générale][Communiqués financiers][Informations 
réglementaires]les liens devraient être dans des a et 
pas dans des div. Sinon, le texte des flèches pour 
télécharger les documents devraient être plus 
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explicites ‘Télécharger la présentation SFAF – résultat 
Annuel 2022 en PDF’ 

 

 

6.2/ Impact Élevé 

Dans chaque page web, chaque lien a-t-il un intitulé ? 

Observé sur P01 – P04 – P07 – P09 – P12 – P13 

NATURE DU PROBLÈME 

P01 : [Notre expertise] les liens vers les thématiques 
n’ont pas d’intitulé et sont dupliqués.  

[Rejoindre Aubay…] Les boutons d’interaction avec les 
carrousels (flèches et points de position) sont des 
liens sans intitulé 

[Footer] Les liens vers les réseaux sociaux n'ont pas 
un intitulé correct : "Follow". Les liens vers Indeed et 
GlassDoor n'ont pas d'intitulé. 

P04 : Chaque lien vers une édition du magazine est 
dupliqué. Les liens-images vers l’édition du magazine 
n’ont pas d’intitulé  

P07 : [Investisseurs]Dans le carrousel : simplifier les 
liens en trop  

[Informations financières] Présentation des résultats 
2023 et Q1 2024  

P09 : Les flèches ‘>’, liens vers une offre d’emploi, 
sont des liens sans intitulé à l’intérieur de la balise 
<a> qui les contiennent 
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P12-13 : [Nos expertises] Les liens vers les différentes 
thématiques sont dédoublés, notamment sur un 
pictogramme de décoration (donc sans intitulé) 

[Cas clients] Les liens vers les cas clients sont triplés 
(image sans intitulé, bouton ‘en savoir plus’) 
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SOLUTION CONSEILLÉE 
Complexité Faible Tous les liens doivent contenir un 
intitulé pertinent : voir la grille pour le détail des 
propositions. 

Contre audit 

P1, 4, 9 : conforme 

P7 : [Investisseurs]Dans le carrousel : simplifier les 
liens en trop : créer une balise <a> qui englobe 
l'image, le bouton et le titre et préciser dans le titre 
toutes les informations : date et "Aubay". 

P12 : "[Cas clients] Les liens vers les cas clients sont 
triplés (image sans intitulé, bouton ‘en savoir plus’ 

Dans les deux cas, faire contenir tous les éléments 
dans une seule balise de lien pour éviter de créer des 
liens sans intitulé (images de décoration)" 

p13 : [Cas clients] Voir P12, redondance de lien et 
liens-images sans intitulé 

 

 

7.1/ Impact Élevé 
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Chaque script est-il, si nécessaire, compatible avec les technologies d’assistance ? 

Observé sur P01 – P02 – P05 – P06 – P07 – P09 

NATURE DU PROBLÈME 

[Header] Le lecteur d'écran ne lit pas le bouton 
d'ouverture/fermeture du menu de navigation, ou bien 
en tant que ‘aM’, sans pouvoir interagir avec. Les 
listes déroulantes du menu de navigation sont lues 
comme "XYZ 3", ce qui n'indique pas suffisamment 
qu'il y a quelque chose à dérouler. Le lecteur d'écran 
ne lit pas la bannière des cookies. 

Les lecteurs d’écran smartphone (Talkback et 
VoiceOver) identifie la ‘barre d’outils’ d’accessibilité, 
mais ne peut pas interagir avec les éléments qui la 
composent : permettre aux lecteurs d’écran d’ignorer 
cette section, ou au contraire de pouvoir y naviguer 

[Formulaire de recrutement] Le champ ‘Poste 
recherché’ n’est pas identifié par ces lecteurs d’écran 
smartphone comme une liste déroulante 

P02-P07 : Le menu de navigation du footer en cas de 
fenêtre réduite n’est pas accessible, ou bien est lu 
comme ‘A’ (par lecteurs d’écran smartphone) : rendre 
cette section compatible avec ces technologies 

P05-P06 : [Fenêtre réduite] La liste de thématique 
(pour filtrer les articles) n’est pas accessible avec 
NVDA ou les lecteurs d’écran sur smartphone (burger 
bouton nommé ‘Touta’ incompatible) 

En fin de page, le chevron qui fait remonter dans la 
page n’est pas identifié (ou bien lu comme ‘2’ au lieu 
de ‘retour en haut de page’) ni utilisable. 

P09 : Seulement les premières offres sont identifiées, 
mais pas les suivantes. Elles sont séparées par le mot 
lu ‘=’ qui devrait être ignoré. 

SOLUTION CONSEILLÉE 

Complexité Élevée Les tests de recette des 
fonctionnalités complexes d’une page devraient 
contenir une partie accessibilité afin de s’assurer qu’un 
lecteur d’écran peut bien identifier et interagir avec 
ses différents éléments.  

Contre audit 

P1 : Header :  Le lecteur d'écran ne lit pas le bouton 
d'ouverture/fermeture du menu de navigation, ou bien 
en tant que ‘a’. Listes déroulantes : conforme 

P2-7-9 : conforme 

P5-6 : En fin de page, le chevron qui fait remonter 
dans la page n’est pas identifié (ou bien lu comme ‘2’ 
au lieu de ‘retour en haut de page’) ni utilisable. 
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7.3/ Impact Élevé 

Chaque script est-il contrôlable par le clavier et par tout dispositif de pointage 
(hors cas particuliers) ? 
Observé sur P01 – P02 – P05 – P06 – P07 – P12 

NATURE DU PROBLÈME 

P01 : On ne peut ni ouvrir ni fermer le menu de 
navigation au clavier, le bouton n'est pas lu. On ne 
peut pas entrer dans la bannière de cookies au 
clavier. Certains liens (liens utiles du footer, liens 
réseaux sociaux) ne prennent pas le focus. 

P02-P05-P06-P07 : Voir 7.1 

P12 : [Cas clients] Le carrousel n’est pas totalement 
utilisable au clavier, seuls les trois premiers éléments 
sont sélectionnables (accéder aux flèches ou aux 
puces pour faire apparaître les éléments suivants, puis 
revenir en arrière remet le focus sur le 3e élément et 
non les suivants qui auraient été centrés) 
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SOLUTION CONSEILLÉE Complexité Élevée Voir les indications du critère 7.1 
plus haut, appliquées à la navigation au clavier 

Contre audit 

P01 : On ne peut ni ouvrir ni fermer le menu de 
navigation au clavier, le bouton est inaccessible.   

P2-5-6-7 : conforme 

P9 : Tous les éléments du carrousel ‘Nos offres du 
moment’ sont accessible à la tabulation, même ceux 
qui sont cachés, et les flèches de manipulation ne 
prennent pas le focus : rendre ce carrousel utilisable 
au clavier en rendant sélectionnable les boutons de 
mouvement et pas les éléments cachés 

P12 : la navigation au clavier est très compliquée dans 
ce carrousel. Le focus ne se met que sur les trois 
premiers éléments, et pour les suivants on peut les 
voir mais on ne peut pas cliquer dessus. 

 

7.4/ Impact Moyen 

Pour chaque script qui initie un changement de contexte, l’utilisateur est-il averti 
ou en a-t-il le contrôle ? 
Observé sur P01 

NATURE DU PROBLÈME 

Menu de navigation : le menu apparaît lorsqu'on 
clique sur un <span>, alors que le critère prévoit un 
<input> ou un <button>. Listes déroulantes dans le 
menu de navigation : il n'est pas clair qu'il s'agit d'une 
liste déroulante. 
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SOLUTION CONSEILLÉE 

Complexité Élevée Mettre le bouton 
d'ouverture/fermeture du menu de navigation dans un 
<button> et ajouter un texte à toutes les listes 
déroulantes : "cliquez sur le bouton Entrée pour ouvrir 
ou fermer la liste" 

Contre audit  

Le menu burger est toujours dans un span et pas 
dans un bouton, de plus, en format mobile le menu 
est trop grand et l’utilisateur ne peut pas scroller pour 
voir tous les items de menu, l’utilisateur n’a pas le 
contrôle du menu.  
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8.2/ Impact Faible 

Pour chaque page web, le code source généré est-il valide selon le type de 
document spécifié (hors cas particuliers) ? 
Observé sur P01 – P03 – P06 – P07  

NATURE DU PROBLÈME 

P01-P06-P07 : Duplicate Ids (« Qui sommes-nous » 
/ « Who-we-are »)  

P03 : Balise </p> sans balise ouvrante associée 

Validation réalisée par l’outil du W3C : 
https://validator.w3.org/nu/ 

SOLUTION CONSEILLÉE Complexité Moyenne P01-P06-P07 : Supprimer les 
attributs ID dupliqués 
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Complexité Faible P03 : Supprimer la balise 
supplémentaire ou ajouter la balise ouvrante. 

Contre audit 

P01 NC : l’erreur des duplicate ids a été corrigée, mais 
ce faisant, une nouvelle erreur a été introduite : Il y a 
une balise <a> ouvrante dont la balise </a> fermante 
associée viole la règle des imbrications 

P03-P06 conforme 

P07 : [Gouvernance] Duplicate Ids : supprimer les 
occurrences redondances 

 

 

8.4/ Impact Moyen 

Pour chaque page web ayant une langue par défaut, le code de langue est-il 
pertinent ? 
Observé sur P12 – P13 

NATURE DU PROBLÈME Les pages sont rédigées en français et l’attribut 
présent est « lang = ‘en-US’ » 
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SOLUTION CONSEILLÉE 

Complexité Faible Modifier cet attribut pour 
correspondre à la langue utilisée en pratique.  

Complexité Faible Par ailleurs, essayer de traduire le 
plus d’éléments possibles en une seule langue pour 
éviter les confusions, notamment pour les lecteurs 
d’écran et leurs utilisateurs. En particulier, les 
bannières de cookies et les formulaires de 
recrutement, sur les pages exclusivement en anglais. 

Contre audit P12 p13 : Conforme 

 

8.6/ Impact Moyen 

Pour chaque page web ayant un titre de page, ce titre est-il pertinent ? 

Observé sur P02 – P03 – P06 – P07 

NATURE DU PROBLÈME 
Certains titres d’onglet (balise <title>) ne contiennent 
pas la mention du site (aubay, aubay blog, aubay 
data), ce qui pourrait porter à confusion. 

 

 

SOLUTION CONSEILLÉE 

Complexité Faible Ajouter la mention ‘Aubay’/’Blog 
Aubay’/’Aubay Data’ à chacun des titres de page 
(balise <title>) afin de rendre évident la destination 
de l’onglet 

Contre audit 
P3, 6, 7 : conforme 

P2 : En VF : le titre devrait être "Contact investisseurs 
Aubay" au lieu de "Contact investisseurs" 
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8.9/ Impact Moyen 

Dans chaque page web, les balises ne doivent pas être utilisées uniquement à des 
fins de présentation. Cette règle est-elle respectée ? 
Observé sur P01 – P03 – P04 – P06 – P07 – P12 – P14 

NATURE DU PROBLÈME De nombreuses balises (<p>, <blockquote>, <hx>, 
<ul>) sont vides et ne semblent avoir aucun usage. 
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SOLUTION CONSEILLÉE Complexité Faible Supprimer les balises vides si elles 
n’ont pas d’utilité. 

Contre audit 

P1 : Certaines balises <p> vides sont encore 
présentes 

P3 : Il y a deux <p> ne contenant qu'un espace vide 
dans le code 

P6 : Selon l’article, il est possible de rencontrer des 
balises <p> vides. Supprimer ces balises qui 
pourraient gêner la compréhension par un lecteur 
d’écran et créer de la mise en page via du CSS 

P7 : [Agenda] Il y a des <p> vides dans le corps de la 
page [Développement durable] Il y a des <p> vides 
sous les vidéos YouTube 

P12 : [Nos expertises] Certaines balises <p> sont 
vides (sous les liens de thématiques) supprimer ces 
éléments superflus 
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P14 : Des balises <p> vides sont présentes dans la 
description de la thématique : les supprimer 

 

 

mailto:contact@atimic.fr


ATIMIC (Orléans) 
55 Bd de Châteaudun 45000 ORLEANS 
Tel : 02 38 42 73 78 
e-mail : contact@atimic.fr 

ATIMIC (Paris / Ile de France) 
«32 rue Aristide Briand 92300 
LEVALLOIS PERRET 
RCS Orléans 750 218 810 
SARL au capital de 100 000€ 
 

 

P a g e  38 | 61 

 

 

 

 

 

9.1/ Impact Élevé 

Dans chaque page web, l’information est-elle structurée par l’utilisation appropriée 
de titres ? 
Observé sur Toutes les pages sauf P05 – P10 

NATURE DU PROBLÈME La structure des titres des pages est incohérente ou 
incomplète 

 

SOLUTION CONSEILLÉE Complexité Moyenne Voir la grille pour une 
proposition de hiérarchie conforme. 

Contre audit 
P01-P02-P06-P07-P09-P11-P12-P13-P14 NC voir la 
grille pour plus de détails 

P03-P04-P05-P08-P10 : Conforme 
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9.2/ Impact Élevé 

Dans chaque page web, la structure du document est-elle cohérente (hors cas 
particuliers) ? 
Observé sur Toutes les pages sauf P12 – P13 

NATURE DU PROBLÈME 
Les pages ne comportent pas de balise <main>, la 
balise <nav>n’est pas utilisé pour le menu du header, 
et d’autres occurrences peuvent apparaitre. 
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SOLUTION CONSEILLÉE 
Complexité Moyenne Ajouter une balise <main> pour 
le contenu principal, et des balises <nav> pour les 
menus de navigation pertinents 

Contre audit La balise <main> est toujours manquante pour le 
contenu principal de chaque page. 

 

9.3/ Impact Faible 

Dans chaque page web, chaque liste est-elle correctement structurée ? 

Observé sur P07  
NATURE DU PROBLÈME [Agenda] Des listes non pertinentes sont présentes.  
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SOLUTION CONSEILLÉE Complexité Faible Remplacer les listes superflues par 
des div ou d’autres balises de section. 

Contre audit P7 : Les listes sont toujours présentes à cet endroit. 
Solution : les remplacer par des div. 

 

 

10.1/ Impact Moyen 

Dans le site web, des feuilles de styles sont-elles utilisées pour contrôler la 
présentation de l’information ? 
Observé sur P12  

NATURE DU PROBLÈME [Nous contacter] Des attributs ‘size’ sont présents 
dans des balises <input> 
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SOLUTION CONSEILLÉE Complexité Moyenne Supprimer les attributs HTML de 
mise en page et implémenter leur effet dans du CSS 

Contre audit P12 : conforme 

 

10.2/ Impact Moyen 

Dans chaque page web, le contenu visible porteur d’information reste-t-il présent 
lorsque les feuilles de styles sont désactivées ? 
Observé sur P01 – P08 – P09 – P10 – P12 – P14 

NATURE DU PROBLÈME 

[Header] Lorsque le CSS est désactivé, rien n’indique 
le lien Aubay vers l’accueil, le menu de navigation 
contient un bouton sans intitulé, les liens RS du footer 
sont simplement ‘Follow’/’Suivre’.  

[Footer] En VA, les logos Indeed et GlassDoor 
disparaissent. 

P08 : [VF] Lorsque le CSS est désactivé, des options 
de filtrages apparaissent sous le champ de recherche 
de la section ‘Thématiques’, dissimulées par la 
première image de ‘Thématique’ (Développement 
logiciel), ainsi qu’un second champ associé à la 
recherche 

P09-P12-P14 : Sans CSS, les éléments du carrousel 
peuvent ne pas s’afficher (observé sur ‘Data & 
Analytics’) ou disparaître puis reparaître sans cesse 
(observé sur ‘Commerce/ Recrutement/ 
Administration’)  

P10 : Du texte supplémentaire apparaît sans CSS 
(description rapide du poste)  
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SOLUTION CONSEILLÉE 

Complexité Élevée La technologie utilisée pour 
l’animation du carrousel devrait pouvoir être 
interrompue, ou bien compatible avec des usages 
limités 

Complexité Élevée De manière générale, la version 
sans CSS et avec devraient présenter les mêmes 
informations, dans le même ordre.  

Contre audit 

P1 : [Footer] Lorsque le CSS est désactivé, les liens 
RS du footer sont simplement ‘Follow’/’Suivre’. En VA, 
les logos Indeed et GlassDoor disparaissent. Solution : 
leur ajouter un intitulé. 

P8, 9, 10, 12, 14 : Conforme 

 

10.3/ Impact Moyen 

Dans chaque page web, l’information reste-t-elle compréhensible lorsque les 
feuilles de styles sont désactivées ? 
Observé sur P07 
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NATURE DU PROBLÈME 

[Informations financières] Les documents et les titres 
(20XX) sont dans le désordre : le titre de l'année est 
entre le résultat annuel et le résultat semi-annuel, 
alors qu'il devrait être avant les deux documents. 

 

SOLUTION CONSEILLÉE Complexité Moyenne Ordonner dans le code les 
éléments dans l’ordre de leur lecture 

Contre audit 

P7 : conforme  

P9 : Devenu NC, le texte se superpose est illisible.  

P12 : devenu NC le texte des annonces du carrousel 
ne se voit plus quand on désactive CSS 

 

 

10.4/ Impact Faible 
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Dans chaque page web, le texte reste-t-il lisible lorsque la taille des caractères est 
augmentée jusqu’à 200%, au moins (hors cas particuliers) ? 
Observé sur P06 – P07 

NATURE DU PROBLÈME 

P06 : Lorsque la page est zoomée, la taille de police 
augmentée via les options d’accessibilité, ou la fenêtre 
réduite à un format smartphone/tablette, le bouton 
‘<Tous les articles’ prend beaucoup de place devant le 
texte. 

P07 : [Gouvernance] En VA : des photos d'identité 
débordent sur le titre de leur poste, ou celui de la 
personne juste en dessous 
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SOLUTION CONSEILLÉE 

Complexité Moyenne P06 : les éléments fixes 
devraient être en haut ou en bas de l’écran plutôt 
qu’au milieu pour éviter de gêner la lecture, quel que 
soit son format 

Complexité Moyenne P07 : Corriger la mise en page 
de la version anglaise de la direction pour permettre 
sa complète lecture à 200% de zoom du navigateur. 

Contre audit P6 – p7 : Conforme 

 

 

10.5/ Impact Moyen 

Dans chaque page web, les déclarations CSS de couleurs de fond d’élément et de 
police sont-elles correctement utilisées ? 
Observé sur Toutes les pages sauf P12 – P13 

NATURE DU PROBLÈME 

Option d’accessibilité ‘arrière-plan clair’ activée : De 
nombreux textes en blanc disparaissent devant le 
fond blanc. Dans le footer, les liens RS sont en blanc 
sur blanc 
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SOLUTION CONSEILLÉE 

Complexité Moyenne Vérifier que ces textes, au moins 
avec cette option activée, possèdent des attributs 
‘color’ et ‘background-color’ contenant des valeurs 
suffisamment contrastées (4.5 ou 3 pour des gros 
caractères) 

Contre audit Conforme 

 

10.6/ Impact Faible 

Dans chaque page web, chaque lien dont la nature n’est pas évidente est-il visible 
par rapport au texte environnant ? 
Observé sur P01 – P07 

NATURE DU PROBLÈME 

[Formulaire de recrutement] Le texte "Lire la notice 
ici" est un lien vers une page du site, mais ce n'est 
pas un lien apparent. Solution : changer la couleur du 
lien et le souligner 
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Lorsqu’elles sont présentes, les offres d'emploi sont 
des liens pas suffisamment explicites.  

P07 : La sous page ‘Actionnariat’ contient des liens qui 
se confondent avec du simple texte coloré en orange 

 

 

SOLUTION CONSEILLÉE Complexité Faible Les souligner ou mettre les liens 
plus en évidence dans leur mise en page 

Contre audit P1 -p7 : Conforme  

 

10.7/ Impact Élevé 

Dans chaque page web, pour chaque élément recevant le focus, la prise de focus 
est-elle visible ? 
Observé sur Toutes les pages sauf P12 – P13 

NATURE DU PROBLÈME Le focus n'est jamais visible 
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SOLUTION CONSEILLÉE 
Complexité Faible Rajouter des éléments outline qui 
permettent de rajouter du focus à tous les boutons, 
liens, voire paragraphes de texte 

Contre audit 

P1-2-3-4-5-7-8-9-10-11-14 : Conforme 

P6 : L'image 'blog aubay' est normalement cliquable 
mais il n'y a aucun focus dessus lors de l’utilisation au 
clavier. 

 

10.11/ Impact Faible 

Pour chaque page web, les contenus peuvent-ils être présentés sans avoir recours 
à la fois à un défilement vertical pour une fenêtre ayant une hauteur de 256px ou 
à un défilement horizontal pour une fenêtre ayant une largeur de 320px (hors cas 
particuliers) ? 
Observé sur P01 – P13 

NATURE DU PROBLÈME 

P01 : Les flèches de défilement des images ‘Rejoindre 
Aubay aussi pour’ entraînent un possible mouvement 
horizontal en dépassant de l’écran – quoique très 
léger : placer ces flèches de manière à éviter ce 
déplacement possible 

P13 : [Format portrait] L’élément 
‘#WeHelpDataPeople’ crée une possibilité de 
déplacement horizontal superflue  

 

SOLUTION CONSEILLÉE 
Complexité Élevée Corriger la mise en page pour 
contenir l’entièreté du titre sans nécessiter de 
défilement horizontal. 

Contre audit P1 – p13 : Conforme 

 

11.9/ Impact Élevé 
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Dans chaque formulaire, l’intitulé de chaque bouton est-il pertinent (hors cas 
particuliers) ? 
Observé sur P01 – P08 – P09  

NATURE DU PROBLÈME 

[Header] Le bouton d'ouverture/fermeture du menu 
de navigation n'a pas d'intitulé. Le bouton de 
recherche n'a pas d'intitulé pertinent, il devrait 
s'appeler "Lancer la recherche". Dans la bannière des 
cookies : le bouton de fermeture de la bannière 
devrait être renommé "Fermer et refuser les cookies". 

P01 : Dans les encadrés de thématique (Notre 
expertise), le bouton de fermeture (‘X’) n’est pas 
structuré comme un bouton (<button>) et ne 
possède pas d’intitulé pertinent (‘M’) 

P08 : [Opportunités par thématiques] Le bouton de 
validation de la recherche (petite loupe orange) a un 
intitulé en anglais non pertinent (label=‘Search 
magnifier button’) 

P09 : Les boutons ‘élément suivant/précédent’, sous 
forme de flèches grises, n’ont pas un intitulé en  
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SOLUTION CONSEILLÉE 

Complexité Élevée Pour tout composant d’interaction 
(autre que des liens), favoriser l’usage des balises 
<button> ou <input type=’button’>, et leur attribuer 
un intitulé pertinent (attribut title ou en dur dans la 
balise). Garder la même langue pour l’ensemble des 
éléments. 

Contre audit 

P9 : Les boutons ‘élément suivant/précédent’, sous 
forme de flèches n’ont pas d'intitulé. Nous suggérons 
d'ajouter un intitulé comme ‘Slide précédent/suivant’ ; 
tous comme les puces. 
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11.10/ Impact Faible 

Dans chaque formulaire, le contrôle de saisie est-il utilisé de manière pertinente 
(hors cas particuliers) ? 
Observé sur P01 

NATURE DU PROBLÈME 
[Formulaire de recrutement] Le message d'erreur de 
saisie incomplète (par exemple "this is a required 
field") apparait sous le champ associé.  

 

SOLUTION CONSEILLÉE 
Complexité Faible Faire apparaître le message dans le 
label du champ ou dans un passage de texte associé 
au champ (aria-describedby) 

Contre audit P1 : Conforme 

 

11.13/ Impact Faible 

La finalité d’un champ de saisie peut-elle être déduite pour faciliter le remplissage 
automatique des champs avec les données de l’utilisateur ? 
Observé sur P12 
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NATURE DU PROBLÈME 
[Nous contacter] Les champs, ‘Nom’ et ‘Email’ 
pourraient contenir un attribut ‘autocomplete’ et n’en 
possèdent pas 

 

SOLUTION CONSEILLÉE 

Complexité Faible Rajouter l’attribut autocomplete 
aux champs pour lesquels c’est pertinent afin de 
permettre la complétion plus rapide du formulaire de 
contact 

Contre audit Conforme 

 

12.1/ Impact Faible 

Chaque ensemble de pages dispose-t-il de deux systèmes de navigation différents, 
au moins (hors cas particuliers) ? 
Observé sur P09 

NATURE DU PROBLÈME 
Sur ces pages, le header et son menu de navigation 
disparaissent (contenant des liens et un moteur de 
recherche) 
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SOLUTION CONSEILLÉE Complexité Élevée Remettre ces éléments, par ailleurs 
communs à toutes les autres pages 

Contre audit P9 : Conforme 

 

12.3/ Impact Faible 

La page « plan du site » est-elle pertinente ? 

Observé sur Toutes les pages sauf P12 – P13 

NATURE DU PROBLÈME 

Le plan du site existe mais on ne peut y accéder qu’en 
effectuant une recherche depuis le menu de 
navigation. Il existe une URL aubay.com/plan-du-site 
qui n’est pas fonctionnelle ni accessible : l’exclure du 
site ou la refaire 

 

SOLUTION CONSEILLÉE 
Complexité Élevée Supprimer la page ou la refaire – 
ou rediriger vers la page de recherche qui contient un 
plan du site convenable 

Contre audit Conforme 

 

12.6/ Impact Élevé 

Les zones de regroupement de contenus présentes dans plusieurs pages web 
(zones d’en-tête, de navigation principale, de contenu principal, de pied de page et 
de moteur de recherche) peuvent-elles être atteintes ou évitées ? 
Observé sur Toutes les pages sauf P05-P06-P12-P13 

NATURE DU PROBLÈME 

Pas de landmarks ni de balise <main>, pas d'accès 
rapide, pas d'évitement, pas de retour en haut de 
page, pas de bouton de dissimulation et structure de 
titres incomplète/incorrecte 
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SOLUTION CONSEILLÉE 

Complexité Élevée Toute page doit contenir une 
structure claire, par ses balises de section, ses titres, 
voire des boutons/liens permettant d’accéder à une 
section rapidement, ou d’en éviter une autre, 
notamment lors d’une navigation au clavier ou avec 
un lecteur d’écran. 

Contre audit P1, 2, 3, 4, 7, 8, 9, 10, 11, 14 : Non conforme 
toujours le même souci.  

 

 

12.7/ Impact Moyen 

Dans chaque page web, un lien d’évitement ou d’accès rapide à la zone de contenu 
principal est-il présent (hors cas particuliers) ? 
Observé sur Toutes les pages sauf P05-P06 

NATURE DU PROBLÈME 
Le lien ‘Aller au contenu principal’ ne semble pas avoir 
d’effet (ajoute uniquement ‘#content’ à l’URL sans 
nécessairement diriger vers un élément de la page) 
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SOLUTION CONSEILLÉE 
Complexité Faible Créer un ancrage ‘#content’ qui 
permette de passer directement au contenu principal 
de la page 

Contre audit  Le lien aller au contenu ne fonctionne toujours pas. 

 

 

12.8/ Impact Élevé 

Dans chaque page web, l’ordre de tabulation est-il cohérent ? 

Observé sur P01 – P12 – P13 

NATURE DU PROBLÈME 

[Bannière de cookies] La bannière de cookie n’est 
accessible au clavier qu’en arrivant tout en bas de la 
page, après le footer :  

P12-13 : Le panneau ‘Vie privée/Cookie’ ni la section 
CAPTCHA ne prennent le focus : lorsque le panneau 
est présent, permettre la tabulation, et d’y accéder le 
plus tôt possible (pour les cookies) 
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SOLUTION CONSEILLÉE 

Complexité Faible Permettre l’accès à ces panneaux 
dès les premières tabulations avec un attribut 
tabindex (d’ailleurs, la croix de fermeture n’est pas 
sélectionnable au clavier) 

Contre audit 

P01 : conforme en partie, sauf que la croix de 
fermeture de la bannière des cookies n’est pas 
accessible au clavier 

P12-P13 conforme en partie sauf le CAPTCHA qui n’est 
pas atteignable au clavier. 

 

12.11/ Impact Faible 

Dans chaque page web, les contenus additionnels apparaissant au survol, à la 
prise de focus ou à l’activation d’un composant d’interface sont-ils si nécessaire 
atteignables au clavier ? 
Observé sur P08  

NATURE DU PROBLÈME 

[Recherche job] Les propositions apparaissent à la 
recherche, et sont accessibles au clavier. Cependant, 
descendre le long de la liste fait aussi remonter la 
page : empêcher le mouvement de la page au clavier 
lorsque le focus est dans cette liste déroulante. En 
revanche, lorsqu’aucun résultat n’est trouvé, une liste 
de termes possible est proposée, cette liste n’est pas 
accessible au clavier 

 

SOLUTION CONSEILLÉE Complexité Élevée Permettre à ces éléments d’être 
sélectionnables et actionnables au clavier 

Contre audit 

P8 : Toujours le même problème : [Recherche job] 
Les propositions apparaissent à la recherche, et sont 
accessibles au clavier. Cependant, descendre le long 
de la liste fait aussi remonter la page : empêcher le 
mouvement de la page au clavier lorsque le focus est 
dans cette liste déroulante. 

Par contre la liste déroulante est accessible au clavier.  
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13.3/ Impact Moyen 

Dans chaque page web, chaque document bureautique en téléchargement 
possède-t-il, si nécessaire, une version accessible (hors cas particuliers) ? 
Observé sur P01 – P07  

NATURE DU PROBLÈME 

P01 : Analyse PAC du livret de stage : voir capture 
dans le rapport, des erreurs sont identifiées 

P07 : Analyse avec PAC 21.0.0.0 : voir captures 
d'écran dans le rapport 

• [Gouvernance]statuts-mis-a-jour-
28.12.2023.pdf 

• [Développement durable]2021_Guide-Qualite-
RSE_C1_20210426_VF.pdf[ 

• Informations financières]2021_Guide-Qualite-
RSE_C1_20210426_VF.pdf 

• [Assemblée Générale]Aubay-Rapport-
Comptes-Annuels-31.12.2023-signe.pdf 

• [Communiqués financiers]Communique-
AUBAY-RA-2023-VDEF.pdf 

• [Informations 
réglementées]URD_Aubay_2023_OPTI.pdf 
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SOLUTION CONSEILLÉE 

Complexité Élevée Utiliser l’outil PAC (PDF 
Accessibility Checker) pour récupérer les éléments non 
conformes et produire un PDF accessible, ou proposer 
une alternative dans un format accessible(.docx, .xlsx) 

Contre audit 

P01 NC : Il y a encore des critères non accessibles sur 
le livret d’accueil. 

P07 NC  

- [Gouvernance]statuts-mis-a-jour-
28.12.2023.pdf 

- [Assemblée Générale]Aubay-Rapport-
Comptes-Annuels-31.12.2024-signe.pdf 
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[Informations 
réglementées]URD_Aubay_2024_OPTI.pdf" 

 

13.8/ Impact Moyen 

Dans chaque page web, chaque contenu en mouvement ou clignotant est-il 
contrôlable par l’utilisateur ? 
Observé sur P01 – P14  

NATURE DU PROBLÈME Ces carrousels défilent automatiquement, sans 
interruption possible 

SOLUTION CONSEILLÉE 

Complexité Moyenne Permettre l’interruption de ces 
mouvements (avec un bouton dédié ou à la première 
interaction avec un élément du carrousel), voire les 
supprimer 

Contre audit Conforme 
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